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De nombreux responsables dõ®tablissements h¹teliers ou restaurateurs 

hésitent encore à franchir le pas de la présence sur le Net tant pour des 

raisons de coûts que de complexité. Les blogs apportent une réponse  à ces 

deux sources de résistance . Ce white - paper présente  : 

 

Comment se présente un blog  ? ................................ ................................ .......  7 

Quelques caract®ristiques dõun blog ................................ ................................  8 

Un blog est un moyen de publier sur le Net à bon compte. ..............................  8 

Un blog cõest facile et rapide ¨ cr®er ................................ ................................  9 

Un blog est une base de conversation  ................................ ...........................  11  

Un blog génère du trafic sur les sites web  ................................ .....................  11  

1.1  Les blogs touristiques  ................................ ................................ ...........  11  

10 étapes pour créer un blog  ................................ ................................ .........  12  

Comment structurer votre blog  ? ................................ ................................ ...  14  

1.2  T®moignage dõun petit h®bergeur ................................ .........................  16  

1.3  CONCLUSION ................................ ................................ .........................  17  

1.4  Glossaire  ................................ ................................ ...............................  18  

 

 

Le but de cette mini publication est de présenter aux  responsables d es 

établissements touristiques de petite  taille  des idées liées ¨ lõ®mergence de 

nouvelles techniques et à les inviter à les découvrir.  

 

 

Cette publication a été écrite afin de sensibiliser  : 

 

 Les hébergeurs  

 Les hôteliers et restaurateurs  

 Les responsables de chaines  de g´tes et maisons dõh¹tes  

 Les agences de publicité  

 Les étudiants en tourisme  

 

 

Un site web traitant des ces sujets sont dispo nibles sous  : 

http//www.cyberstrat.net    

et aussi un weblog dont vous pouvez syndiquer les flux RSS sous  : 

http://www.cyberstrat.net/blog.htm   

Enfin,  un ouvrage dédié aux concepts du TRAVEL 2.0 est en gestation . Si vous 

souhaitez être informés de sa publication, envoyez - moi  un email à  : 

jcmorand@cyberstrat.net   

Objectif  

A qui s ` adressent  
ces informations  ? 

Pour en savoir 
plus  ? 

Ce white paper  

http://www.cyberstrat.net/
http://www.cyberstrat.net/blog.htm
mailto:jcmorand@cyberstrat.net
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i vous avez une adolescente à la maison, il est pro bable quõelle soit 

lõune des 12 millions dõutilisateurs de Skyblog . En quelques mois ce 

m®dia a supplant® les forums de discussion et sõest impos® comme une 

nouvelle forme de communication, plus intimiste, plus person nalisée 

avec les lecteurs. Si vous doutiez encore de lõ®mergence dõun ph®nom¯ne de 

soci®t®, il est temps de visiter lõun dõentre eux. Prenez soin, de vous munir 

dõun dictionnaire de langage SMS avant et si votre éducation est du style 

tradition nel, prenez un bêta bloquant au cas où vous découvririez le journal 

intime de votre fille cachée, sous un pseudo. Sans que vous en soyez informé, 

elle trouve peut - être en cette nouvelle forme de communication un défouloir, 

enregistrant méthodiquement ses jo ies,  ses peines ou tout simplement un très 

court r®cit de son activit® du jour illustr® dõune photo prise avec son portable. 

Ses copains venant commenter ses propos.  Cela dit, notre propos nõest pas de 

faire une analyse de la sociologie des blogs, mais de vous présenter ce moyen 

de communication communautaire dans le cadre de votre activité de 

responsable dõune entit® touristique. Cette introduction ne se justifiant que 

par le fait que le ph®nom¯ne cõest avant tout d®velopp® chez les adolescents 

avant de co nquérir les entreprises.  

 

Lõune des toutes premi¯res caract®ristiques des blogs, est que le 

professionnalisme journalistique a laiss® place ¨ lõauthenticit® de millions 

dõauteurs qui acceptent de partager un peu de leur intimit® avec des lecteurs 

qui leur  sont fidèles.  Issus des journaux intimes, l e mot «  blogs  » est en fait 

une abréviation «  weblogs  » car, ces journaux sont publiés sur le web.  

S 

Figure 1 Page d'accueil du blog Blog-appétit.com 

http://www.skyblog.fr/

